1. Créer une Nouvelle Narration : "Le Gamay d’Exception"
👉 Objectif : Changer la perception du Moulin-à-Vent en mettant en avant son caractère noble et sa proximité stylistique avec certains Pinot Noirs.
Actions :
· Comparer votre Moulin-à-Vent à un Bourgogne Pinot Noir dans sa structure et sa finesse, en expliquant qu’il peut être une alternative élégante et plus accessible.
· Mettre en avant son potentiel de garde, sa complexité aromatique et son excellent rapport qualité-prix.
· Raconter l’histoire du terroir et de la vinification avec un ton premium et exclusif.

2. Jouer sur la Rareté et l’Exclusivité
👉 Objectif : Transformer le Moulin-à-Vent en un vin "confidentiel", réservé aux connaisseurs.
Actions :
· Proposer un label ou une édition limitée pour certaines cuvées, avec une mise en avant de millésimes exceptionnels.
· Associer le Moulin-à-Vent à une cuvée spéciale "Club Privilège" pour les clients les plus fidèles.
· Rendre l’achat de ce vin plus expérientiel : storytelling soigné, packaging haut de gamme, livraison en caisse bois, etc.


Positionner le Moulin-à-Vent comme un choix responsable et alternatif aux Bourgognes surcotés et en tension.

👉 Idée jeu / quelques bouteilles signées parmi toutes celles expediée donne a celui qui les ouvre et les boit droit a une bouteille de Richebourg

1. Redonner ses lettres de noblesse au Moulin-à-Vent
👉 Problème actuel : Il est souvent perçu comme un vin « secondaire » à côté des Bourgognes.
✅ Solution : Le positionner comme un grand vin de terroir plutôt qu’un simple "Beaujolais".
Actions :
· Raconter l’histoire du terroir de manière impactante : « Saviez-vous que le Moulin-à-Vent est surnommé le “Seigneur du Beaujolais” en raison de sa structure et de son potentiel de garde ? »
· Comparer le Moulin-à-Vent aux Grands Bourgognes en dégustation : faire découvrir ses qualités tanniques et sa complexité aux amateurs de Pinot Noir.
· Mettre en avant des millésimes de garde pour renforcer son image de vin sérieux et valoriser son vieillissement.
· Campagne sur le thème "Un vin de partage et de convivialité", avec des visuels mettant en scène des repas entre amis autour d’un Moulin-à-Vent.

Bonjour Vernes,
Ces vins sont capables de très bien vieillir. Ils souffrent à la fois d’une assimilation au beaujolais nouveau qui dégrade leur image et d’une méconnaissance des clients. Souvent ces dernières années, nous constatons que les importateurs, comme toi peut être, ont eu tendance a stocker ces vins sans réellement éduquer leur clients, la demande sur les autres vins primait fortement et je pense qu’il y a eu un manque de temps et de connaissance. 
Pour les plus vieux millésimes, les 2020 sont défectivement un millésime de garde et ont un grand potentiel. Les 2021 sont très agréables a gouter en ce moment. Personnellement, j’apprécie beaucoup les 2022 tout en fruit. 
Mathias travaille nos Moulin à vent exactement comme nos pinots noirs, avec le même soin et la même exigence. Le Gamay est un cépage tout aussi fin et délicat. Il est positionné comme un générique mais est comparable à un « village » car il s’agit d’un cru. 
Pour mieux les proposer à tes clients voici quelques pistes
· Comparer le Moulin-à-Vent à un Bourgogne Pinot Noir dans sa structure et sa finesse, en expliquant qu’il peut être une alternative élégante et plus accessible.
· Mettre en avant son potentiel de garde, sa complexité aromatique et son excellent rapport qualité-prix.
· Comparer le Moulin-à-Vent aux Grands Bourgognes en dégustation : faire découvrir ses qualités tanniques et sa complexité aux amateurs de Pinot Noir. Et si tu veux je te propose un carton de 6 bouteilles échantillons pour le faire découvrir aux clients. Cette année, un de mes importateurs qui déguste pourtant beaucoup de grands vins, et qui a gouté le Moulin a vent en fin de dégustation au Domaine, sans savoir de quel vin il s’agissait, l’a positionné en grand cru. 

Je te joins la fiche technique du Moulin a vent. 
A bientôt,
Caroline
