Monsieur Marty,
J’ai lu avec beaucoup d’intérêt, ce samedi, l’article que Le Figaro vous consacre autour de l’univers des wine clubs et de votre approche du lien entre vin, réseau et expérience humaine.
Je me permets de me présenter. Je suis Caroline Parent-Gros, directrice générale du Domaine AF GROS, domaine familial situé au cœur de la Bourgogne. J’en assure la direction administrative et commerciale, tandis que mon frère, Mathias Parent, est en charge de la vinification et des aspects techniques.
Notre domaine exploite aujourd’hui un portefeuille d’appellations réparties entre la Côte de Nuits (Vosne-Romanée) et la Côte de Beaune (Pommard), en blancs comme en rouges, des appellations régionales jusqu’aux Grands Crus emblématiques tels que Richebourg, Clos Vougeot et Échezeaux. Depuis 2017, nous cultivons également un cru du Beaujolais, un Moulin-à-Vent « En Mortperay ».
Il y a quelques années, nous avons engagé une réflexion de fond autour du temps long et de la transmission. Cela nous a conduits à constituer une réserve très confidentielle de Grands Crus : des Richebourg conservés depuis le millésime 2016 (120 bouteilles pour ce millésime inaugural, puis 300 bouteilles par an ensuite, selon un numerus clausus volontaire), ainsi que des Clos Vougeot (Musini et La Garenne) et des Échezeaux (Les Loachausses) depuis 2022.
Nous possédons 0,5 hectare de Richebourg, sur les 8 hectares que compte l’appellation, pour une production maximale d’environ 2 500 bouteilles par an. Cette rareté en fait l’un des vins les plus recherchés au monde ; non pas un vin ostentatoire, mais un vin de connaisseurs.
Après dix années de maturation en cave, afin d’atteindre la maturité et la valeur symbolique que nous souhaitions donner à ce projet, ces bouteilles sont destinées à une clientèle tout aussi singulière qu’elles. Les 120 bouteilles de Richebourg 2016 constitueront ainsi le premier millésime d’une collection annuelle pensée comme un projet de long terme, où le vin est avant tout un lien humain.
Structure familiale par essence, notre domaine ne dispose pas en interne des ressources marketing et communication nécessaires pour porter seul l’ambition de ce projet, qui vise à mettre en lumière notre travail auprès d’une clientèle très haut de gamme, de manière juste et respectueuse. Nous recherchons donc un partenaire capable d’en assurer la valorisation et la narration avec exigence et sens.
Si ce projet vous semble faire écho à la philosophie de votre club et à l’attente de vos membres, je serais ravie de pouvoir échanger avec vous, soit autour d’une dégustation, soit en vous recevant au domaine afin de vous faire découvrir notre travail d’élevage, notamment l’utilisation de fûts en céramique.
Dans l’attente de vous lire, je vous prie d’agréer, Monsieur Marty, l’expression de mes salutations les plus cordiales.
Caroline Parent-Gros
Directrice générale
Domaine AF GROS

