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	ENTREPRISE SAS DOMAINE AF GROS
ADRESSE
5 GRANDE RUE-21630 POMMARD
APPEL A PROJET : octobre 2013 – ANNEE : 2014 ET 2015

	
	


PAYS CIBLE USA
I –RAPPoRT D’evaluation du PRogramme

2013 NEANT 
2014 a été conforme à nos objectifs par contre en 2015 nous avons effectué un peu moins 
de déplacements sur le terrain qu’initialement prévu, faute de quantité à vendre compte 
tenu des problèmes climatiques à répétition (grêle et gel)

1.2 – Bilan quantitatif et qualificatif :
Notre premier objectif était de former sur le terrain pour consolider et développer nos marchés : objectif atteint avec la réintroduction de la marque auprès des intervenants sur le marché du vins.
Notre second objectif était de communiquer autour notamment de la transmission du Domaine à la nouvelle génération : objectif atteint puisque en expliquant les buts poursuivis en terme de méthode culturale et de choix de vinification, cette transition générationnelle c’est opérée de la meilleures façon possible. 

Notre troisième objectif était de faire évoluer l’image et la notoriété du Domaine, là encore objectif atteint avec aujourd’hui une consolidation et un développement
de notre présence sur le marché US.

1.3 – Analyse des réussites  et échecs de la première période du programme :
Un bilan plutôt positif, juste entravé par les incidents climatiques qui ont freiné la croissance en volume.
1.4 – Effets du programme 2014-2015 et Résultats :
Nos vins sont de nouveaux présents aux US dans de nombreux états, la notoriété est là et le relais aux enfants maintenant à la barre du Domaine est maintenant totalement maîtrisé.
Ii – PERSPECTIVES EVENTUELLES d’un nouveau du PRogramme

2.1 – Eléments qui conduiront éventuellement à demander une prolongation ou un nouveau programme et en quoi ces derniers permettront de développer les exportations des vins sur les pays cibles ?
Nous ne sommes pas à l’abri de bouleversements économiques et politiques dans nos pays partenaires et principalement aux US qui ont dans leur cible les importations de vins français.

Les marchés sont mouvants, sensibles aux accouts de cette mondialisation, si nous rencontrions des difficultés nous pourrions de nouveau solliciter ce type d’aide si les programmes perdurent. 
2.2 – Comment votre structure envisage-t-elle de maintenir les positions renforcées grâce au programme de promotion, à l’issue de celui-ci ?
Nous allons poursuivre notre présence sur le terrain par des visites marchés, il faut continuer à communiquer, à accompagner le produit, à expliquer les terroirs et ses spécificités.

Certifié conforme et sincère par le contractant

Fait à …Pommard ………………….……..  le 20/6/2016…………………………….…
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