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Description et présentation des actions mise en œuvre

1/ DEPENSES DE PROMOTION PURE
A/ Juin 2015 – DEPLACEMENTS USA - MILLESIME 2011 - 2012 et 2013
Nous avons confié à la SARL CAROLINE PARENT la présentation sur les deux côtes de nos deux millésimes arrivant sur le marché à cette période.
Nous avons établi avec notre prestataire un cahier des charges reprenant les grandes lignes des objectifs poursuivis à savoir : 
-Présentation du contexte climatique

il s’agissait de présenter les conséquences de trois années consécutives de grêle sur nos mêmes parcelles à Beaune, Savigny les Beaune et Pommard et les difficultés en résultant.).

- Présentation de la typicité des millésimes 

Il fallait également notamment présenter le millésime 2013 et en expliquer les aléas climatiques (météo desastreuse
- Présentation de la politique tarifaire induite par le contexte climatique

La petitesse des récoltes et notre volonté de maintenir une qualité maximale.
Notre politique de fixation des tarifs des 2011-2012 et 2013 : maintien des prix des génériques et augmentation des grands crus pour amortir le problème de manque de quantité et donc de hausse des coûts de production 


- Présentation des méthodes culturales et de vinification

Les modifications apportées depuis l'arrivée de la jeune génération, le travail fait au niveau de l'élevage, toute la discussion autour du choix des fûts 


- Présentation de notre philosophie de travail 

Nos objectifs en terme de qualité des vins 
Une qualité top qui justifie les coûts de production élevés accentués par des faibles rendements

-Transition

Préparation à la transition entre les parents et les enfants sur le Domaine de façon à sécuriser nos partenaires sur la poursuite des standards qualitatifs existants et sur le maintien des options actuelles en matière de techniques culturales et techniques de vinification


- Actions de promotion au travers des réseaux sociaux à destination des USA

Le but étant d’augmenter le nombre des demandes de visites des journalistes et la visibilité du Domaine  et ce malgré le peu d'échantillons disponibles.


-Animation de « WINE DINERS »organisés par les clients du Domaine 
B/ RECEPTIFS AU DOMAINE

-Nous avons organisé des réceptions (dégustation suivie de repas avec les clients)– pour nos importateurs d’Oregon, de New York et d’Ohio et leurs clients importants 
D/STRATEGIE MARKETING ET CAMPAGNE DE PRESSE
Nous avons confié à la Société américaine BLUE DRAGON le soin de nous aider dans l’élaboration de notre stratégie marketing en termes de promotion depuis l’année dernière et cette société continue d’assurer le suivi sur place de nos clients, de leur fournir les éléments marketing dont ils ont besoin. 
CONCLUSION
Au final de ces deux années 2014 et 2015, nous sommes en dessous de nos prévisions en termes de dépenses engagées par rapport à nos objectifs (nous avons annulé un  voyage), mais économiquement les trois années successives de grêle ne permettaient pas d’engager plus de dépenses.

Le voyage de l’Automne 2015 a été aussi décalé par prudence en attendant que la récolte soit sécurisée, et nous n’avons donc qu’un seul voyage en 2015 au lieu de 2 prévus initialement. Nous envisageons un voyage plus long à l’automne 2016 en fonction de la récolte 2016 (qui sera elle aussi fortement impactée par le gel cette fois).

Même si de ce fait les retombées en termes de chiffre d’affaires sont moins importantes que celles espérées, nous mesurons néanmoins le travail accompli sur le marché.

Le travail de l’image du Domaine a des retombées très positives et nos vins sont maintenant commentés et notés par Neal Martin de chez Parker régulièrement et les retours sont très positifs. Nous sommes très heureux que nos marchés soient stables dans un contexte économique difficile aux USA lié à la hausse des prix et aux petites récoltes.
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